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* Obiectivele specifice ale proiectului

1. Analiza legaturii dintre traficul de fiinte umane si sectoarele
economice implicate in lanturile de aprovizionare si furnizare cu
servicii, produse rezultate din exploatarea victimelor.

2. Implicarea sectoarelor economice alaturi de societatea civila si alti
actori antitrafic in lupta impotriva traficului de persoane.

3. Cresterea gradului de constientizare, educarea populatiei asupra
consecintelor traficului prin intermediul unei campanii transnationale
online utilizand retelele de social media.
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* Activitatile proiectului

Analiza legaturii dintre traficul de fiinte umane si sectoarele
economice implicate in lanturile de cerere si de oferta servicii &
produse rezultate din exploatarea traficului de persoane.

o Intalnire cu experti

o Studiu ,Traficul de persoane si sectoarele economice susceptibile sa
fie implicate in lantul cererii si ofertei de produse si servicii rezultate
din exploatarea victimelor”.

o Diseminarea studiului mese rotunde organizate in tarile proiectului &
newsletter
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Studiu , Traficul de persoane si sectoarele economice susceptibile sa fie

implicate in lantul cererii si ofertei de produse si servicii rezultate din
exploatarea victimelor”

http://net-combat-thb-chain.prorefugiu.eu/category/publications/
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Implicarea sectoarelor economice in prevenirea & combaterea
traficului de persoane

o Intalnire cu experti Stuttgart

o Toolkit pentru institutii si organizatii anti-trafic, pentru sectorul
public/privat economic

o Conferinte locale in tarile proiectului
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Set de instrumente pentru combaterea traficului de fiinte umane
destinat sectoarelor economice

Instrumentul nr. 1 Ghid de referinta - Implicatiile traficului de fiinte umane asupra sectoarelor economice si caile de
implicare a intreprinderilor in combaterea fenomenului

Instrumentul nr. 2 Manual pentru training-ul angajatilor privind traficul de fiinte umane, munca fortata si exploatarea prin

munca E5
Instrumentul nr. 3 Codul de conduita pentru companii si personalul acestora e, © EE EICILD Pt ¥

Instrumentul nr. 4 Proceduri de due diligence pentru companii

Instrumentul nr. 5 Un model de prezentare a training-ului

CONOMIC SECTORS
T HUMAN TRAFFICKING



Cresterea gradului de constientizare a problematicii traficului de persoane pe
retelele de social media ot Combat

THB Chain

Campanie Europeana MultiMedia Facebook
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i As a consumer you have power. Your choices affect the demand and
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robs children of their
childhood

File an official complaint with thy
authorities and give them their childhood back.
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Plan to do sex tourism?

Trafficked sex workers can't choose.
Buying sexual services from a trafficked victim
makes you a rapist.

Don't be a part of the problem!
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Traffickers take
control over their
victims and put
them in locations
and situations where
they are treated as
commodities.
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Caring for an e - &
old person abroad?\

Remember this is a job like any other and you have / '\

rights! If exploited, get help from the police or the
Labour Inspectorate! ) |
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NON ALIMENTATE
LA DOMANDA DI
PRESTAZIONI
SESSUALI!

Le donne vittime di tratta a fini di sfruttamento sessuale non hanno.altra sceltass
che essere forzate a offrire servizi sessuali. Coloro che pagano per guest servizi
possono scegliere se favorire o meno il loro sfruttamento.




Rezultate totale obtinute Tn cele 5 tari, n
perioada iunie —august 2019

» In perioada iunie - august 2019, reclamele care au rulat in
cadrul campaniel au fost vizualizate de 226.077 de ori, de un
numar total de persoane unice de 103.420, din cele 5 tari.

* Din cifrele de mal sus rezulta o medie a vizualizarilor de 2.2
reclame / persoana unica.

 De asemenea, s-au inregistrat 9.806 interactiuni cu reclamele
(like-uri si alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie,
click-uri pe link-ul reclamei).



lunie 2019

« In luna iunie, reclamele din cadrul campaniei au fost vizualizate de 63.734

de ori, de un numar total de 34.579 de persoane unice, din cele 5 tari.

* Din cifrele mentionate anterior, reiese 0 medie de 1.8 reclame vizualizate

de fiecare persoana unica.
 De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 3.373
interactiuni (like-uri si alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe

fotografie, click-uri pe link-ul reclamel).



lulie 2019

* In luna iulie, reclamele din cadrul campaniei au fost vizualizate de 80.978

de ori, de un numar total de 33.379 de persoane unice, din cele 5 tari.

* Din cifrele mentionate anterior, reiese 0 medie de 2.4 reclame vizualizate

de fiecare persoana unica.
 De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 3.179
interactiuni (like-uri si alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe

fotografie, click-uri pe link-ul reclamel).



August 2019

- In luna august, reclamele din cadrul campaniei au fost vizualizate de
81.395 de ori, de un numar total de 35.562 de persoane unice, din cele

5 tari.
* Din cifrele mentionate anterior, reiese 0 medie de 2.3 reclame vizualizate
de fiecare persoana unica.

 De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 3.254
interactiuni (like-uri si alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe
fotografie, click-uri pe link-ul reclamel).



Romania

» Reclamele care au rulat in cadrul campaniei desfasurate in Romania, pe parcursul celor
3 luni, au fost vizualizate de 60.302 de ori, de un numar total de 25.650 de persoane

unice.

* Din cifrele mentionate anterior, reiese o medie de 2.3 reclame vizualizate de fiecare

persoana unica.

- De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 2.410 interactiuni (like-uri i

alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie, click-uri pe link-ul reclamei).



Italia

« Reclamele care au rulat in cadrul campaniei desfasurate in Italia, pe parcursul celor 3
luni, au fost vizualizate de 41.109 de ori, de un numar total de 19.736 de persoane

unice.

- Din cifrele mentionate anterior, reiese o medie de 2.1 reclame vizualizate de fiecare

persoana unica.

- De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 1.827 interactiuni (like-uri i

alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie, click-uri pe link-ul reclamei).



Germania

Reclamele care au rulat in cadrul campaniei desfasurate in Germania, pe parcursul celor
3 luni, au fost vizualizate de 16.372 de ori, de un numar total de 10.155 de persoane

unice.

Din cifrele mentionate anterior, reiese o medie de 1.6 reclame vizualizate de fiecare

persoana unica.

De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 1.090 interactiuni (like-uri i

alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie, click-uri pe link-ul reclamei).



Grecla

Reclamele care au rulat in cadrul campaniei desfasurate in Grecia, pe parcursul celor 3
luni, au fost vizualizate de 46.849 de ori, de un numar total de 21.058 de persoane

unice.

Din cifrele mentionate anterior, reiese o medie de 2.2 reclame vizualizate de fiecare

persoana unica.

De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 2.124 interactiuni (like-uri si

alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie, click-uri pe link-ul reclamei).



Bulgaria

* Reclamele care au rulat in cadrul campaniei desfasurate in Bulgaria, pe parcursul celor
3 luni, au fost vizualizate de 61.475 de ori, de un numar total de 26.911 de persoane

unice.

* Din cifrele mentionate anterior, reiese o medie de 2.3 reclame vizualizate de fiecare

persoana unica.

- De asemenea, reclamele au inregistrat un numar total de 2.355 interactiuni (like-uri si

alte reactii, comentarii, distribuiri, click-uri pe fotografie, click-uri pe link-ul reclamei).



